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08 — KORT & GODT
Korte nyheder om stort og smat i modebranchen.

12 — COPENHAGEN FASHION WEEK

T@J har talt med Trine Rindsig Laursen, vicedirektgr
0g COO for Copenhagen Fashion Week, om udvik-
lingen og fremtidsplanerne for organisationen.

18 — MESSEOPTAKT CIFF

Med et gnske om at forene mode, kultur, musik og
kunst preesenterer CIFF et spaekket eventprogram
og byder skandinaviske og internationale indkgbere
velkommen.

Redaktion

Louise Byg Kongsholm, chefredaktgr
Helene Mathiasen, redaktgr
Katrine Rosgaard Klemmensen, redaktgr

20 — LOVE & DIVINE

En stigende efterspgrgsel pa et premium brand
med eksklusive ekspres-varer i seesonen lagde
fundamentet til modebrandet, som har medvind
pa det danske marked.

22 — MARIA BLACK

Strategi og fokus har eendret sig markant siden
begyndelsen hos det danske smykkebrand,
som er gaet fra traditionelt wholesale til
kunderejse og koncept.

24 — MESSEOPTAKT REVOLVER

Nar Revolver abner dgrene i august, bliver det med
et helt nyt layout, men messens sjeel fastholdes med
et steerkt hold af kuraterede skandinaviske brands.

Martin Michael Frederiksen
Pernille Kirstine Mgller
Sarah Hesselberg

Stine Hgj @stergaard

redaktionen@pejgruppen.dk

Forside Skribenter
Matinique

Kanonbadsvej 10 Frigg Falk Sabroe
1434 Kgbenhavn K Helene Mathiasen
Danmark

www.matinque.dk
contact@dkcompany.com
Matinique udstiller pa CIFF, B4-001

Louise Witt

Camilla Wrang

Katrine Rosgaard Klemmensen
Louise Byg Kongsholm

Mads Arlien-Sgborg

Abonnement

salg@pejgruppen.dk

Arsabonnement: 1.995 kr. + moms

per ar inkl. portaladgang, nyhedsmail,
laste artikler og Kick Off-seminar.
Abonnementsbetingelser:
www.trendstore.dk/handelsbetingelser



26 — NAJA LAUF

Det danske modebrand, som beveeger sig i det
simple designunivers med et moderne isleet,
teenker ud over de danske greenser med salg i
hele verden.

TEMA

28 — MFPEN

Herretgjsbrandet, hvis navn kommer af ud-
trykket: Med fgrt pen, har de seneste ar vundet
indpas i dansk mode, men stgrstedelen af tiden
foregar arbejdet i det parisiske ambiente.

30 — PEJ TREND SS 19: TILLID

I saesonen SS 19 far tillid og tiltro raderum.

Det tillidsfulde design skal bidrage til en livsstil,
hvor vi gnsker at opna sympati, eerlighed,
harmoni og et frisind med plads til leg.

40 — STILGUIDE TIL SS 19
T@J viser de nyeste kollektioner med afsaet i pej
gruppens egne trendtemaer med fokus pa SS 19.

58 — GESTUZ

Modebrandet, som i ar fejrer 10-ars jubileeum,
abner under modeugen i Kgbenhavn sin
fgrste butik, hvor man skal meerke dna'et fra
det gjeblik, man treeder ind ad dgren.

62 — MADS NORGAARD

I august abner det danske modebrand sin
fgrste butik udenfor Kgbenhavn — 1 Aarhus.
Samtidig har brandet gget fokus pa onlinesalg
og en ny CSR-strategi.

66 — VILDE KONCEPTER

Bliv inspireret af innovative koncepter inden
for anti-tech, tech, hospitality og food, som
giver anslag til, hvad fremtiden bringer.

Annoncesalg Oplag

Bente Bitsch Nielsen 1.500 eksemplarer
Line Kassentoft Johansen

salg@pejgruppen.dk Foto

RETAIL

72 —BTX GROUP

Modekoncernen har succes med sine egne
fysiske butikker under navnet Like Anna,
som ifglge direktgren er et eksempel pa
balancekunsten mellem retail og wholesale.

78 — VARER SKAL SALGES | BUTIKKEN
- IKKE BAG DISKEN

Fremtidens detailhandel bgr fokusere pa
mobile kasseapparater, som saetter salgs-
personalet fri og skaber personlig kontakt, der
stadig er den fysiske butiks absolutte fordel.

84 — MEDIEFORBRUGET | FORANDRING
Den teknologiske udvikling stiller nye krav
til, hvordan virksomheder skal agere for at
fange forbrugernes opmeerksomhed.

88 — TRENDINSPIRATION

pej gruppens trendteam seetter fokus p3,
hvordan modebrands kan indteenke kunst i
produkter og udfordre form, farve og funktion.

Colourbox, Pexels, Unsplash, WGSN m.fl.
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Forside

Billi Bi — Fransi A/S
Vibe Alle 5

2980 Kokkedal
Danmark
www.billibi.com
billibi@billibi.dk

10 — KORT & GODT
Store og sma nyheder fra udstillerne pa CIFF.

20 — MESSEOPTAKT CIFF 0G CIFF SHOWROOMS

Med et gnske om at forene mode, kultur, musik og
kunst preesenterer CIFF et spaekket eventprogram
og byder skandinaviske og internationale indkgbere

velkommen.

24 — TAILORED & ORIGINALS

Indhold

Redaktion

Louise Byg Kongsholm, chefredaktgr
Helene Mathiasen, redaktgr

Katrine Rosgaard Klemmensen, redaktgr
redaktionen@pejgruppen.dk

Skribenter

Camilla Birch

Helene Mathiasen

Katrine Rosgaard Klemmensen
Louise Byg Kongsholm

Louise Witt

Martin Michael Frederiksen
Nicole Nomberg

Stine Hgj @stergaard

Der er sket store forandringer hos herretgjsbrandet,
der har investeret i flere ansatte og udviklingen af
en ny strategi samt fornyet brandets look og dna.

Abonnement

salg@pejgruppen.dk

Arsabonnement; 1.995 kr. + moms

per ar inkl. portaladgang, nyhedsmail,
laste artikler og Kick Off-seminar.
Abonnementsbetingelser:
www.trendstore.dk/handelsbetingelser

Annoncesalg

Bente Bitsch Nielsen

Line Kassentoft Johansen
salg@pejgruppen.dk



90 — CO'COUTURE

De to kvinder bag brandet har fundet formlen pa
et succesfuldt parlgb, hvor de hver iszer bruger
deres spidskompetencer og mavefornemmelse
for, hvad der seelger.

96 — SADAN GAR DET

MODEBRANCHENS FORENINGER

Stgrstedelen af modebranchens foreninger har
sveert ved at tjene penge og lever af fortidens midler.
T@J bringer en opdatering pa foreningernes for-
mal, virke og drift.

102 — FULD FART PA DEN

NYE ABONNEMENTS@KONOMI
Abonnementer og betalte medlemskaber er en
ny made at handle p4, som endnu ikke er seerlig
udbredt, men som flere og flere virksomheder og
brancher eksperimenterer med.

110 — INTOWN

Brandet, der snart har kleedt kvinder pa gennem
40 ar, har opndet veekst ved at tage springet fra de
klassiske styles til t¢j med flere detaljer.

32 — COSTER COPENHAGEN

De seneste ar har nye eksportmarkeder, gget 114 — FREMTIDENS BRANDS

satsning pa PR og marketing samt omsaetnings- ER HYPERTRANSPARENTE

veekst preeget det danske modebrand, hvor De unge forbrugere vil have gennemsigtighed i
holdanden er i fokus. forhold til produkter og services, hvilket baner vej

for en ny type hypertransparente brands.
40 — STILGUIDE TIL SS 19

T@Js stilguide til seesonen forar og sommer 19
med kollektionsbilleder fra udstillerne pa CIFF.

84 — WODEN

Skobrandet, som er kendt for sit enkle,
skandinaviske udtryk med fokus pa kvalitet
og komfort, lancerer nu en innovativ
skokollektion lavet af fiskelaeder.
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Indhold

Forside

MarMar Copenhagen

Tirsbaekvej 5

2720 Vanlgse, Danmark

TIf.: (+45) 26 80 35 36
www.marmar.dk

MarMar Copenhagen udstiller pa
CIFF KIDS, Stand 059

08 — KORT & GODT
Store og sma nyheder fra udstillerne pa CIFF Kids.

10 — MESSEOPTAKT CIFF KIDS

Stigende besggstal, kreative samarbejder, innovative
ideer og seesonpraeget inspiration. CIFF Kids har
fuld fokus pa at skabe en unik atmosfeere i Forum.

14 — HVAD BLIVER SASONENS BESTSELLER?

Redaktion

Louise Byg Kongsholm, chefredaktgr
Helene Mathiasen, redaktgr

Katrine Rosgaard Klemmensen, redaktgr
redaktionen@pejgruppen.dk

Skribenter

Frigg Falk Sabroe

Helene Mathiasen

Katrine Rosgaard Klemmensen
Louise Byg Kongsholm

Nicole Nomberg

Rune Kjelsmark

WGSN

T@J har spurgt en reekke udstillere pa CIFF Kids om,
hvilken style, de tror, vil blive deres bedst saelgende
fra SS 19-kollektionen.

Abonnement

salg@pejgruppen.dk

Arsabonnement: 1.995 kr. + moms

per ar inkl. portaladgang, nyhedsmail,
laste artikler og Kick Off-seminar.
Abonnementsbetingelser:
www.trendstore.dk/handelsbetingelser

Annoncesalg

Bente Bitsch Nielsen

Line Kassentoft Johansen
salg@pejgruppen.dk



16 — STILGUIDE TIL SS 19

T@Js stilguide til seesonen SS 19, hvor

pej gruppens fire trendtemaer visualiseres med
kollektionsbilleder fra udstillerne pa CIFF Kids.

26 — LOUDLY

For designeren bag bgrnetgjsbrandet er det en
hjertesag at skabe smukt, komfortabelt og funk-
tionelt t@j, som bgrnene selv kan handtere.

30 — SERENDIPITY ORGANICS

Det gkologiske bgrnetgjsbrand, som blev grundlagt
for 15 ar siden, meerker tydeligt den store efter-
spergsel pa rent og naturligt bgrnetgj uden kemi.

34 — MP DENMARK

Den midtjyske virksomhed, som har mere end 80
ars erfaring inden for strgmpeproduktion, udvider
nu sortimentet med en strikkollektion til bgrn.

Layout Foto

38 — LIEWOOD

Hos bgrneinterigrbrandet er der fokus péa at opret-
holde en hgj kvalitet og designe gennemarbejdede
produkter, der ggr en forskel.

42 — FAKTA OM BORNET@JSBRANCHEN
Branchen for bgrnetgj har vaeret under stor for-
andring i flere &r. Pa trods af krisen har en raekke
brands og butikker holdt kadencen, og et baby-
boom varsler om bedre tider.

44 — ALPHA STORES:

ENGAGEMENT STRATEGIES

En ny rapport fra WGSN giver inspiration til

at skabe unikke butiksoplevelser for generation
Alpha og deres forzeldre i et omskifteligt
detaillandskab.

Anette Faarup Colourbox, Pexels, Unsplash, WGSN m.fl.
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