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Alt hvad du skal

vide forud for
modcugen

En modeuge er lige det, vi har brug for. Et holdepunkt, en festtid og en
unik platform, der samler branchen — sammen, men hver for sig. Trods
restriktioner er det muligt at mgdes igen, udveksle erfaringer fra to ar
1 undtagelsestilstand, vise nye kollektioner frem og kgbe saesonens
bedste styles.

I november viste T@Js Top 150-brancheanalyse, at modeaktgrer stadig
star steerkt. Mange har set pandemien, og konsekvenserne deraf, som
en opfordring til at fa styr pa forretningen — og vi har set optimering af
alt fra kollektionsopbygning, indkgb og produktion til salgsplatforme
og sociale medier. Branchen star staerkere og er klar til endnu mere
vaekst, nar verden abner op igen.

Den steerkere branche kombineret med yderligere digitalisering, og en
fortsat stor interesse for dansk design, tegner et samlet billede af en lys
fremtid for alle, der har klaret sig godt gennem de seneste ar. Modgang
ger steerk — hver gang.

God modeuge.
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14 — Kort & godt

Korte nyheder om stort og smat i modebranchen.

20 — Pa showkalenderen

Samsge Samsge er en del af den officielle show-
kalender. Laes om, hvorfor det er vigtigt for brandet
at afholde show under modeugen.

Trend- og farveguide

30 — Trend- og farveguide AW 22/23

Der er masser af inspiration i trend- og farveguiden
til seeson AW 22/23, hvor fire trendtemaer er
visualiseret med udvalgte kollektionsbilleder.

Messer

66 — Bliv klar til CIFF

Efter en usikker tid gleeder CIFF sig til at sla dgrene
op for udstillere og besggende. Igen i &r er der fokus

pa talks og events, og den digitale tilgang fortseetter.

—
A

Hunkan
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Indhold

68 — Udstillerportraet:

My Essential Wardrobe

Hos My Essential Wardrobe — der fgr i tiden hed
Denim Hunter — saetter relanceringen en ny og
grgnnere retning for brandet.

70 — Udstillerportraet:

Elaine Hersby

Alle styles fra Elaine Hersby er skabt af egne
skraeddere. Brandet er made-to-order, for stifteren
Elaine Hersby vil ikke bidrage til masseproduktion.

72 — 3 hurtige til Carl Gross
Flemming Larsen forteeller om showroomet

i Bella Center, og hvordan de forbereder sig til
modeugen denne saeson.

74 — Bliv klar til Revolver

Der har veeret steerk opbakning til Revolver,
og de er klar til at afvikle messen under
eventuelle restriktioner.

76 — Udstillerportraet: Hunkon

For Anne Skovgaard Schgler og Trine Keseric
handler Hunkgn om mere end at tjene penge.
Brandet er sat i verden for at sprede glaede, og der
skal veere plads til store armbevaegelser.



78 — Udstillerportraet:

To Be Wanderlust

Modebrandet, der blot er tre &r gammelt, har
brugt de sidste par ar pa at opbygge et solidt
brandkendskab — nu er de klar til wholesale.

80 — 3 hurtige til 2 indkobere
Hvorfor er det vigtigt for en indkgber at besgge
de fysiske messer? Henrik Plechinger og Kristian
Ulriksen forteeller, hvorfor det er vigtigt for dem.

82 — Bliv klar til Aarhus Fashion Week
Aarhus Fashion Week 2022 bliver en klima-
ansvarlig salgsmesse, hvor de har arbejdet pa at
reducere messens klimaaftryk.

86 — Bliv Kklar til messerne i Vejle
Effektivitet og den personlige kontakt bliver de to
helt store omdrejningspunkter pa messerne i Vejle,
for der er veerdi i at mgdes fysisk med kunder og
styrke den personlige relation.

Fokus pa sko

90 — Skotrends AW 22/23:

Volumen, former og proportioner

pej gruppen giver dig her et overblik over de fire
vigtigste skotendenser i efteraret og vinteren 22/23.

100 — Ivylee: Enkelt og tidlost design
AW 22 byder pa en kombination af blandt andet den
Western-inspirerede cowboystgvle, en opdateret
udgave af de klassiske stgvleheele og brandets egen
fortolkning pa en sneaker.

102 — Lloyd: Kvalitet, pasform,
finish og design er centralt

Grove loafers i sorte materialer kommer igen i
fokus, mener Lloyd. De forudser, at det bliver mere
formelle varer end kun sneakers, der styrer moden.

Born

106 — Bliv klar til CIFF Kids

Der er flere nyheder pa saesonens CIFF Kids-messe.
Blandt andet nye lokaler, nye brands og et samarbejde
med den kreative virksomhed Alpine Office.

107 — Kort & godt

Korte nyheder om stort og smat i bgrnetgjsbranchen.

108 — Udstillerportrat:

New Generals

New Generals har haft en strategi om udelukkende
at benytte direct-to-consumer salg. Men nu gar
virksomheden igen ind pa wholesalemarkedet.

110 — Udstillerportraet: Le Nordic
Hos bgrnetgjsvirksomheden Le Nordic — med de
tre brands Pom Pom, Minipop og Petit Piao — er
produkterne designet med bgrn for gje.

112 — Saesonens bestseller
Fire danske bgrnebrands forteeller om, hvilken style
de tror, der bliver deres bedst saelgende til seesonen.

115 — pej kids - En ny begyndelse
pej kids 2022-2024 giver dig de kommende ars
trends og farver til den skandinaviske familie og
bgrneforbruger.
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Kort & godt

Nyansatte profiler skal sikre international vaekst hos modebrand

Som led i By Malene Birgers internationale vaekststrategi henter modebrandet fire erfarne internatio-
nale brancheprofiler til virksomheden. I det kommercielle team anseettes Hugo Mills som Head of Sales.
Han kommer direkte fra stillingen som Head of Sales hos Victoria Beckham. Nicholas Parnell ansaettes
1 stillingen som Online Wholesale Manager efter en stilling ved det britiske brand Varana, og Holly Snell,
der kommer fra en stilling som Buyer & Merchandiser for RTW & Shoes hos Gucci, saetter sig i stolen som
Omnichannel Buyer og Merchandiser. Ogsa pa beeredygtighedsfronten opruster By Malene Birger med
anseettelsen af Adolf Modin som Head of Sourcing, Development & Production. Han kommer senest fra en
stilling som Head of Studio hos det danske modebrand Stine Goya.

Accessoriesvirksomhed
lancerer nyt brand

Neye har lanceret det nye taskebrand Again, der
har beeredygtighed i hgjseedet. Alle taskerne er
GRS-certificerede, som star for ‘Global Recycled
Standard'. Certificeringen er den strengeste stand-
ard inden for genbrug af materialer i produkter
som tasker og andre varer. Again-taskerne er frem-
stillet af nylon, plast og polyester, der kommer fra
overskudsproduktion i industrien eller fra brugte
PET-flasker. Derudover er der ingen skadelige kemi-
kalier i produktionen af produkterne.
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Modebrand fordobler
eksportomsatning

Global Funk er godt pa vej mod sit internationale
gennembrud. De seneste fire ar er brandet vaekstet
med 50 procent arligt. Blandt andet hjulpet pa vej
af en fordobling i eksportomsaetningen og g@gget
antal af internationale forhandlere. Den positive
vaekst og efterspgrgsel pa Global Funk fik et ekstra
boost under pandemien, hvor samfundstendensen
om en outdoor livstil og gature pludselig blussede
3 op. Seerligt ét stykke overtgj blev populeert: Global
= o Funk quilt-flyverdragten. “En stor faktor for vores

AbATM vaekst skyldes, at vi har ramt plet med de rette sty-
les pa det rette tidspunkt,” siger Frederikke Thiberg,
Global PR Manager ved Message, og uddyber: “Det
oplevede vi iseer med vores overtgjskoncept, der
fik et ekstraordineert opsving under coronapande-
mien, da restriktionerne medfgrte, at forbrugerne
1 hgjere grad segte tilbage til simple og grundleeg-

Dansk skobrand far gende veerdier’
Cradle to Cradle certificering

Ambitionerne er tarnhgje hos skobrandet Roc-
camore, der har faet en hgj heel certificeret
med Cradle to Cradle Certification®. "Mange
modebrands siger, de er baeredygtige, men det
er faktisk f3, der er i stand til at dokumentere,
hvilket pavirkning deres produktion har pa
naturen og samfundet. At vores nye kollek-
tion har opnaet bronze-certificeringen er et
stort skridt for os — og begyndelsen pa noget
helt fantastisk,” udtaler grundleegger og krea-
tiv direktgr i Roccamore, Frederikke Antonie
Schmidt, og hun haber, at andre brands vil
fglge trop: “Jeg er sindssygt stolt af, at vi er det
fgrste brand i verden til at certificere en hgj
heel. Forhabentlig kommer det til at skubbe til
branchen generelt og inspirere andre brands
til arbejde i samme retning.”’

Roccamore
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Kort & godt

Rains genoptager ekspansionsplan

Rains — der iseer er kendt for sine regnjakker —
fortseetter nu sin ekspansionsplan, der har fokus
pa butikker i ‘iconic cities’. Det danske regntgj gar
nemlig som varmt brgd i udlandet. Virksomheden
matte seette planen pa pause pa grund af corona-
pandemien, men Rains har igen sat gang i flere
butiksdbninger. Derfor abnede virksomheden den
7. oktober 2021 en ny flagskibsbutik i Hamborg. Det
er anden butik i Hamborg, men tredje i Tyskland,
da Rains ogs& har en butik i Berlin. Abningen mar-
kerede genstarten pa Rains’ ekspansionsplan, og
butikken i Hamborg blev nr. 27 pa globalt plan.

Denimbrand bruger planter og
blomster til indfarvning

Hvordan kan et certificeret brand have farver
1 kollektionen? Det spgrgsmal er Tomorrow
Denim flere gange blevet mgdt af, selv om de
bruger gkologisk indfarvning, der lever op til
Svanemeerkets og EU-blomstens krav. Det er
altid muligt at ggre det bedre, og derfor endte
spergsmalene med at kick-starte jagten pa en
mere naturlig made at indfarve produkterne pa.
I fgrste omgang lancerer brandet tre naturlige
farver i SS 22-kollektionen. Farverne er udvund-
et fra blomsten Morgenfrue, planten Indigofera
Tinctoria og roden Rubia Cordfolia. Processen
foregar ved, at de indsamlede rdmaterialer bliver
lavet om til pudderekstrakt, som blandes med
koldt vand i vaskemaskiner for at opna de farve-
de tekstiler. Processen kraever kun koldt vand og
sparer derfor bade pa energi og vand. Derudover
indeholder farvestofferne ingen former for far-
lige kemikalier.

T@J — Fashion Week Edition AW 22/23

Tomorrow Denim
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Mos Mosh

Dansk modebrand lancerer
nyl projekt

Mos Mosh har i 2021 brygget pa et nyt projekt.
Nemlig The Loop Project, der skal skubbe brandet
1 en endnu mere baeredygtig retning. For baeredyg-
tighed ligger brandet neer og er egentlig en selvfgl-
gelighed. Det er bare ikke noget, de ‘raber hgjt om’.
Derfor er The Loop Project blot endnu et tiltag og
er sat i sgen for at bruge usolgte og udgaede varer
smartere. Simpelt fortalt udveelger Mos Mosh de
styles blandt usolgte og udgaede varer, der kan
genanvendes. I samarbejde med tekstilproducen-
ten Bossa bliver de traevlet op, genanvendt til fibre
og spundet sammen med en blanding af gkologisk
bomuld, recycled bomuld samt elastan, for til sidst
at blive til et par nye jeans.
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Lovens Hule-deltager abner
sin forste butik

Det danske modebrand Basic Apparel har abnet
sin fgrste butik i Kgbenhavn med malet om at invi-
tere kunderne helt ind i kernen af Basic Apparels
univers. Desuden skal butikken understgtte bran-
dets beeredygtige identitet og B2B-salget. "Den
fysiske butik er et naturligt next step for os. Vi er
vaekstet med 300 procent alene i 2021, sa timingen
er pa plads. Der er noget troveerdighed og auten-
ticitet i at kunne mgde vores kunder i vores egen
butik. Kunderne skal have en 360 graders oplevel-
se af vores brand og univers, og det far vi nu mulig-
hed for med butikken beliggende pa den ikoniske
Kronprinsensgade i Kgbenhavn,” udtaler direktgr
og grundlaegger Camilla Balle.

Basic Apparel

17
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Showkalender

01.02.22 02.02.22 03.02.22
11:00 - 11:30 09:00 - 09:30 11:00 - 11:30
Iso.Poetism by Tobias Birk Nielsen Skall Studio Tomorrow Denim
12:00 — 12:30 10:00 - 10:30 12:00 - 12:30
Gestuz Stine Goya Holzweiler
13:00 - 13:30 11:00 — 11:30 13:00 - 13:30
The Garment Fassbender Mark Kenly Domino Tan
14:00 — 14:30 11:30 - 12:00 14:00 - 14:30
Kerne.milk Helmstedt Marimekko
15:00 - 15:30 12:00 — 12:30 16:00 - 16:30
Lovechild 1979 A.Roege Hove Jade Cropper
16:00 — 16:30 13:00 — 13:30 17:00 — 17:30
Rabens Saloner Saks Potts Henrik Vibskov
17:00 — 17:30 14:00 — 14:30 18:00 — 18:30
Designers' Nest Schnayderman's Martin Asbjgrn
18:00 - 18:30 15:00 - 15:30 19:00 - 19:30
Soeren Le Schmidt Day Birger et Mikkelsen Munthe
19:00 — 19:30 16:00 — 16:30 20:00 - 20:30
(di)vision Soulland Ganni
17:00 — 17:30

Baum und Pferdgarten

17:30 — 18:00
By Malene Birger

18:00 — 18:30
Samsge Samsge

19:00 — 19:30
Wood Wood

Laes mere pa copenhagenfashionweek.com/events



Samspe Samsge

Samsoe Samsoe

OQ&A med Armin Semovic, Global PR Manager

Hvorfor afholder I show under modeugen?

Viafholder (et digitalt) show, fordi vi ser CPHFW som en udmeerket branding- og ekspone-
ringsplatform, der stgtter op om de danske brands og det staerke line-up, som de plejer at
have. De lgfter, hgjner og opviser dansk design og sgrger for at vise det bedste fra Kgben-
havn og Skandinavien. For os handler det i ar om at opretholde den digitale buzz, vi har
skabt de sidste to ar, og at vi konstant udvikler og udfordrer os selv.

Hvad er jeres AW 22/23-kollektion inspireret af?

Vores nye kollektion hylder individualitet og rummelighed gennem friheden til at udtryk-
ke sig. Det er en modig kollektion med dristige farver og print — noget der er nyt for vores
brand. En generel trang til at finde sin egen identitet er forteellingen med denne kollek-
tion. Referencer til 90'erne og modige print tager os tilbage til fortiden, mens formerne
og silhuetterne ggr kollektionen nutidig. Derfor hedder kollektionen Past Present Future.

Copenhagen Fashion Week har en raekke baeredygtighedskrav, som alle
show-brands skal leve op til inden 2023. Hvordan sgrger I for at leve op til dem?
CPHFW's beeredygtighedskriterier har veeret annonceret 1 et stykke tid og har delvist
veeret listet pa deres hjemmeside. Vi har dermed tidligt kunne undersgge, om vores beere-
dygtighedsdagsorden var i overensstemmelse med CPHFW's kriterier. Her har vi vurderet,
at vi er godt med og har en baeredygtighedsdagsorden, der i store traek rummer de samme
handlepunkter. Selviglgelig er der nogle af punkterne, som vi ikke kan krydse af, og hvor
vima vurdere, hvordan vi kan saette ind inden 2023. Det tager vi som en opfordring og ikke
en udfordring. Nogle af de listede baeredygtighedskriterier er kvantitative, andre kvalita-
tive og det bliver spaendende at fglge med i, hvordan CPHFW vurderer og rater forskellige
brands, seerligt pa de kvalitative handlepunkter. Alt i alt, er vi i hvert fald begejstrede for
initiativet og glaeder os til at medudvikle pa det over de kommende saesoner. #

Pa show-
kalenderen
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Kort & godt

Modebrand udvider sortimentet
med interiorprodukter

Med tiden har flere og flere modebrands udvi-
det sortimentet til ogsa at indeholde interigr-
produkter. Blandt andet Ilse Jacobsen og de
helt store spillere som Zara og H&M. Nu er Skall
Studio ogsa tradt ind pa markedet med lance-
ring af en ny Home-kollektion. Kollektionen
indeholder tekstilprodukter som badekaber,
toilettasker, pudebetraek, forklaeder, visestykker
samt stofservietter og er en naturlig forleeng-
else af Skall Studios eksisterende univers. I fgr-
ste omgang vil Skall Home-produkterne veere
tilgeengelige pa Skall Studios webshop og i
butikken i Store Strandstraede.

Baeredygtig startup lancerer
nyt tekstil af tang

Det danske brand Copenhagen Cartel — der i 2021
abnede sin fgrste butik — har udviklet en helt ny form
for tekstil med tang. Tekstilet hedder OCN WEED® og
er endnu et skridt mod en mere miljgvenlig tekstil- og
modebranche. "OCN WEED® er et forsgg pa at erstatte
konventionel bomuld ved at skabe et tekstil, der ud-
fordrer normerne og gar forrest for at skabe et klima-
venligt alternativ. Ved at bruge tang sparer vi vand i
bade gro- og produktionsfasen sammenlignet med
konventionel bomuld, og vi kan derfor tilbyde et mere
fremtidssikret materiale, udtaler Katrine Lee Larsen,
stifter af og CEO i Copenhagen Cartel.
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Book an appointement with our Sales Manager Christina Hjort
at ch@redgreengroup.com // Tel.: 45 20608685

followus on [ (] redgreenwoman
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INTRODUCING OUR
AW?22 COLLECTION

CIFF / ROOM B1-205 / 2-4 FEB

NORWEGIAN FASHION WEEK / ROOM 4A -01 / 5-11 FEB
HAMBURGER MODECENTRUM / HOUSE A, ROOM 903 / 6-11 FEB
STOCKHOLM FASHION WEEK / ROOM 809 / 7-12 FEB b
VEJLEMESSEN / STAND NO 27 / 20-22 FEB /

LAURIE

IT'S GOT TO FEEL RIGHT




Butiksinventar og Mannequiner

Sort eller hvid lang disk pa 236 cm fra 699 : Sort eller hvidt vaginventar
Sort disk med treelameller fra 9995;= - - kontakt os for et gratis tilbud ud f

Sorte eller hvide salgshorde fra 1495,- / 1795,- Sorte eller hvide stativer fra 1045,- / 1199,- /

Pris Stativ
fra 345,-

Stilrene dame og herre't
Pris torse.885;- u/arme, |

HEAD OFFICE Find mere inspiration pa vores hjemmeside

European Manneguins & Shop eller ring gerne til os pa 70 25 25 85
Skovalleén 34 | 4800 Nykgbing F. | Denmark | Telefon: + 45 7025 2585 NEW
www.europeanmannequins.com | mail(@emshop.dk

Alle priser er stykpriser i DKK ekskl. moms og ab fabrik DK-4800 Nykehbing F. Der tages forbehold for E U I ‘ D I E / \ N

trykfejl. Priserne er geeldende til 1. marts 2022. Forbehold for udsolgte varer. MANNEQUINS & RETAIL DESIGN
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@CIFF

Efter en august-messe, der naesten var som 'fgr i tiden’, er corona igen
stormet frem, og restriktioner og pressemgder er tilbage. Det har blandt
andet indflydelse pa saesonens CIFF-messe, der igen ma afholdes
under 'ikke normale’-tilstande.

"Vi skal veere super agile, men vi forventer, at vi igen har mulighed for
at give vores kunder en interessant og tryg platform at mgde deres
kunder pa. Samtidigt giver vi regionale og internationale indkgbere
muligheden for at mgde udstillerne face-to-face og laegge deres ordrer
i et inspirerende og effektivt miljg," forteeller CIFF-direktgr Christina
Neustrup og tilfgjer, at messernes styrke ligger i deres interaktive
karakter.

"Der er heldigvis fortsat et stort behov for at mg@des fysisk, blive inspire-
ret, handle og ikke mindst indhente ny viden og fglge med i, hvor bran-
chen flytter sig hen. Messerne og modeugen giver en unik mulighed for
at showcase, og den skal vi huske at gribe’

Pa den kommende messe udstiller blandt andet Cras, La Rouge, Woden,
Martin Asbjgrn, Aligne, Boii Studios, Dear Denier og Fransa.

Fokus pa talks og events

Igen i ar har CIFF skruet et talk- og eventprogram sammen, der skal
holde branchen opdateret. Det har veeret fokus de sidste par saesoner
og bliver ved med at udvikle sig.

"Vi gleeder os usigeligt meget til igen at kunne ébne dgrene og invi-
tere alle dele af branchen indenfor. Vi har blandt andet inviteret The
Business of Fashion, Lifestyle & Design Cluster samt Peclers Paris til at
deltage pa messen,” siger Christina Neustrup og fortseetter:



"Derudover har vi udvidet vores CIFF Sustain-omrade, sa vi har mulighed
for at give dem, der virkelig rykker inden for beeredygtighed, en opsigts-
vaekkende platform at udstille pa.”

[ CIFF Sustain-omradet kan de besggende for eksempel mgde Copenhagen
Cartel, Kintobe, Black Velvet Circus, Kinraden, Mojomoto og Maria Black.

Den digitale tilgang fortsaetter

For Christina Neustrup er det vigtigt, at fremtidens messe er for hele
branchen. Nar de besggende kommer hjem fra CIFF, skal de vende hjem
meet pa oplevelser og inspiration, uanset om de sidder med design,
sourcing, salg, indkgb eller marketing.

"Den digitale tilgang er kommet for at blive. Og det bliver ogsa noget, der
fremadrettet kommer til at 'fylde’ pa messen. Det var initiativer, der alle-
rede var godt 1 gang fgr corona — men hvis jeg skal tilleegge corona noget
godt, sa er det, at det skubbede den udvikling hurtigere og leengere frem,’
pointerer hun og tilfgjer:

"Der er s mange spaendende aspekter i denne fagre nye verden. Bade
1 forhold til selve handelsdelen, men lige s& meget for at sikre en mere
ansvarlig produktion og i designfasen.”

Nar det kommer til sikkerheden pa messen, er CIFF godt forberedt.
Proceduren er velkendt, og der er sammensat et team til at passe pa de
besggende.

"Vi kommer ikke uden om, at tjek af coronapas og test kommer til at fylde
en hel del pa den kommende messe. Heldigvis har vi et fantastisk dedi-
keret og erfarent personale til at sgrge for, at folk fgler sig sikre og i gode

heender,” afrunder Christina Neustrup. #
S Hvornar afholdes messen: 2 - 4. februar

s

-~ Hvor afholdes messen: Bella Center Copenhagen

o2
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My Essential Wardrobe
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'God stil gar aldrig af mode’ er mantraet hos brandet
My Essential Wardrobe, der stadig er nyt pa den dan-
ske og internationale modescene. Fgr hed brandet
Denim Hunter, men der var brug for forandring, og
med relanceringen og navneskiftet fra den 1. juli 2021
seetter brandet en ny og grgnnere retning. Ifglge Brand
Director ved My Essential Wardrobe, Helene Winther,
skal mode ga hand i hdnd med en mere beaeredygtig
fremtid, og det lgses ikke udelukkende med genan-
vendelsesteknologier og gkologisk bomuld. My Essen-
tial Wardrobe vil helt ind til kernen og bekaempe over-
forbrug og 'kgb-og-smid-veek’-kulturen - blandt andet
ved skabe et solidt fundament med sin Essential-
kollektion — der er NOOS — og ggre op med den store
og hyppige produktion af nye styles.



My Essential Wardrobe

"Med over 40 styles i vores Essential-kollektion vil vi
skabe et fundament for kvinders klaedeskab, der giver
tryghed og begraenser impulskgb. Vores NOOS-styles
gennemgar ikke store forandringer, og de bliver der-
med ikke foreeldet eller 'gar af mode’. Det er derfor, vi
siger, at 'god stil aldrig gar af mode’ forteeller Helene
Winther og tilfgjer, at Essential-kollektionen supple-
res af en Wardrobe-kollektion, der er mere trendbase-
ret, og som udkommer i seesonens farver.

"Men det skal stadigveek veere keepers og en slags
‘ekstra krydderi’ til garderoben. Ikke noget der skal
skiftes ud til neeste saeson,” understreger hun.

I forleengelse af ambitionen om at skabe feerre men
bedre produkter, har My Essential Wardrobe skaret
ned pa antallet af kollektioner, s& de har fire langsig-
tede kollektioner om aret og Essential-kollektionen i
et rullende flow. Det er en halvering i forhold til det
forhenveerende Denim Hunter, der havde seks lang-
sigtede kollektioner, to ekspreskollektioner og en
NOOS-kollektion. For nogen rimer det maske pa 'tabt
omseetning’, men ikke hos My Essential Wardrobe.

"Vi har ikke tabt omseetning pa at fjerne to hele kollek-
tioner. Tveertimod er det blevet taget meget bedre imod,
end vi turde drgmme om," forteeller Helene Winther.

Akademier kleeder forhandlerne pa

Opbakningen fra forhandlerne er essentiel for brand-
et, for det kraever en feelles indsats at begreense
'kgb-0g-smid-veek'-kulturen.

"Vores selgere har faet en stor opgave i at lave
Essential-akademier, hvor forhandlerne far viden om
og bliver 'leert op i’ vores Essentials, sa de ved, hvad
de skal leere videre til forbrugerne. Det er blevet taget
rigtig godt imod, for de kan se, at der er en gkonomisk

My Essential Wardrobe

gevinst i det. Og sa er det tydeligt at meerke, at der er
en nysgerrighed pa, hvordan vi sammen kan forandre
branchen pa en god made,’ siger Helene Winther.
Fokus den neeste tid kommer derfor til at ligge pa
Essential-programmet, hvor mantraet '‘God stil gar
aldrig af mode’ skal kommunikeres bredere ud til
bade forhandlere og forbrugere.

Vil etableres internationalt

Den fgrste store kollektion lander hos forhandlerne i
februar 2022, og selv om My Essential Wardrobe har
faet mange af de tidligere Denim Hunter-agenter med
pa den nye rejse, er der stadig en stor opgave i at fa
udbredt kendskabet til det nye brand.

"Malet lige nu er at fa udbredt kendskabet til brandet,
haeve vores brand awareness og fa fortalt, hvad vores
mission er,’ forteeller Helene Winther og tilfgjer, at hun
og teamet vil skabe et internationalt brand med fokus
péa slow fashion og stil.

"My Essential Wardrobe skal ikke kun fylde hos en lille
deli markedet, men veere en del af basisgarderoben ved
millioner af kvinder. Det er drgmmen,” uddyber hun.
De naeste ar — fra 2022 til 2025 — skal dermed ga med
at blive etableret pa den internationale scene. Lige
nu er Danmark det stgrste marked skarpt efterfulgt
af Norden. Brandet har derfor udpeget nogle fokus-
lande — blandt andet Holland, Belgien og Tyskland —
hvor veekstpotentialet er stort, fordi hele omradet og
kundegruppen passer godt til brandets stil.

"I de naeste fire ar er vi realistisk set meget europaeiske.
Nar vi gar ind i et land, vil vi gerne give det fuldt fokus
og blive ordentligt etableret,” slutter Helene Winther. #
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Elaine Hersby

Elaine Hersby
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Elaine Hersby

Det startede egentlig som et bachelorprojekt i forbind-
else med uddannelsen E-Concept Development, hvor
Elaine Hersby skabte et fiktivt brand efter eget navn.
Projektet fik stor opmaerksomhed fra branchen, og for
at dygtigggre sig inden for sit felt sggte hun ind pa
Scandinavian Academy of Fashion Design (Margrethe-
Skolen), hvor hun kom ind og tog fag i tilskeering og
andre relevante, praktiske fag. Branchen fik for alvor
gjnene op for den spirende designer og efter otte
maneder i leere ved Henrik Vibskov, fglte Elaine Hersby
sig for alvor klar til at starte sit eget brand, som hun lan-
cerede 1 august 2016.

Den fgrste kollektion var SS 17, og inspirationen kom
dengang — og gegr stadig — fra den bevaegende krop.
Derfor er alle styles lavet i fleksible materialer, der til-
lader kroppen at &nde og bevaege sig frit. Elaine Hersbys
debutkollektion fik bAde opmaerksomhed i Danmark og
internationalt. Derfra har det taget fart for brandet, der
skiller sig ud i branchen ved at veere made-to-order.
Alle styles bliver produceret i brandets studio i Kgben-
havn, hvor Elaine Hersby og hendes skraeddere skaber
og designer alt i handen.

Hvorfor har du valgt made-to-order

forretningsmodellen samt produktion i Danmark?
Jeg har valgt, at brandet Elaine Hersby er 'made-to-
order’, da vi ikke vil stgtte op om og bidrage til masse-
produktion. Jeg har en passion for faget, men har ikke
villet ga pa kompromis med mine veerdier. Derfor er min

Elaine Hersby

forretning 'made-to-order’, sa vi ikke producerer mere,
end der bliver solgt. Derudover er vi ogsa 'made-to-
measure’ for de slutkunder, der gnsker det. Pa den made
far slutkunden den style, de gnsker, preecis efter deres
mal. Vi har dermed ikke noget lager eller noget spild.
Udover det har jeg ogsa valgt denne forretningsmodel,
da jeg selv kan opleere de skraeddere, vi anseetter, samt
sgrge for at alle led er, som de skal veere.

Hvordan har du skaleret forretningen?

Vi er vokset virkelig meget det seneste ar, hvilket vi
selviglgelig er taknemmelige for. Vi takker kun ja til de
retailers, som passer til vores univers. Vi arbejder efter
'fgrst-til-mglle princippet’ og ikke efter saesondeadli-
nes. Sa de retailers, der bestiller deres ordre fgrst, far
deres levering, sa snart vi har syet den.

Er det din plan at fa flere forhandlere pa?

Ja, vi har en agent i Paris og Amsterdam, som arbejder
for os. Tanken er helt klart at fa flere pa, men de skal
som sagt passe ind i vores univers. I takt med at brand-
et vokser, anseaetter og opleerer vi lgbende skraeddere for
at fglge med efterspgrgslen. #
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3 hurtige til....

Messer

Flemming Larsen
Sales Manager hos Carl Gross Tyskland

Hvorfor er valget faldet pa at have showroom i Bella Center?
Vi har showroom i Bella Center, fordi det for os er 'the place to be'.
Derfor har vi ogsa besluttet at flytte til et stgrre showroom, der
samtidig ligger bedre. Bella Centers placering er vigtig for os med
hensyn til infrastrukturen. Vi mener og tror pa, at CIFF og CIFF
Showrooms fortsat vil veere attraktivt for indkgbere at besgge, bade
danske og udenlandske. Vi tror ogsa pa, at Kgbenhavn bade nu og i
fremtiden vil veere en attraktiv modeby med de mange forskellige
messer og events, som finder sted.

Flemming Larsen

Hvordan forbereder I jer til modeugen denne saeson?

Vi har faste aftaler med alle vores kunder, danske som udenland-
ske. Som forberedelse til messen tager jeg ned til Carl Gross i Tysk-
land i to dage i januar, hvor vi sammen gennemgar de seks nye
kollektioner. Derudover skal vi have flyttet til det nye og stgrre
showroom, hvor de seks kollektioner bliver klargjort til praesentati-
on for vores kunder.

SOUIBROWBICS - CLUB of GENTS Y : [ Hvad er dine forventninger til denne
, VY R ] f g saesons messe?
‘. 1‘ b,_‘ I4 LR - £ Vi har positive forventninger til messen
w7 . E | 8 4 AW 22, og vi forventer helt klart en frem-

gang i omseaetningen. Vi har veeret 'hel-
dige’ at fa en del nye kunder blandt andet
pa kollektionerne CG Club og Gents. Pa
grund af Covid-19 kgbte mange af vores
kunder lidt forsigtigt ind til efteraret
2021, men heldigvis blev omseetningen
1 butikkerne rigtig god, s& mange har
faktisk manglet varer. #
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Da Revolver endelig lgb af stablen igen i august 2021, efter en tvangsaflyst
februar-messe, gik det over al forventning, og opbakningen fra udstillerne
var stor. Opbakningen er fortsat ind i 2022, og pa den kommende Revol-
ver-messe vil omkring 450 brands veere samlet. Ifglge Christian Maibom,
stifter og kreativ direktgr, har messen - og hele modeugen - oplevet fanta-
stisk opbakning fra udstillerne.

"Vi ser, at folk vil modeugen, og at de vil den fysiske modeuge. I al ydmyg-
hed er jeg ikke bange for Copenhagen Fashion Weeks fremtid set fra et
messeperspektiv,’ fastslar han.

P& messen udstiller blandt andet Second Female, Neo Noir, Bitte Kai Rand,
Bruuns Bazaar, Coster Copenhagen, Mos Mosh, Wood, Mads Ngrgaard,
Nudie Jeans, Holzweiler og Iris Maree.

En lokal modeuge

Selvom opbakningen fra udstillerne er stor, eendrer det ikke pd, at corona-
pandemien far indvirkning pa messen. Revolver har vist, at det er muligt
at afvikle en messe pa sikker vis, men de nuveerende restriktioner pavirker
den internationale deltagelse.

"Derfor ma man til denne saeson forvente en lokal modeuge. Det er hver-
ken uvished eller frygt, der forstyrrer til denne saeson, men derimod det
faktum, at de udenlandske udstillere, indkgbere og presse skal testes fgr og
inden afgang til eller fra Danmark. Safremt de smittes under deres ophold i
Kgbenhavn, skal de forblive i isolation i 10 dage for egen regning, inden de
kan vende hjem igen,” siger Christian Maibom og fortsaetter:

"Det faktum ggr, at den kommende messe og modeuge primeert bliver et
dansk projekt med lidt muligheder fra de lande der graenser op med fysisk
greense til Danmark. Det ggr dog hverken modeugen eller messen darlig
eller mindre vigtig.



Af samme arsag har Revolver tilbudt alle udstillere, at de kan flytte deres
kontrakt fra denne saeson til august 2022 pa fuldsteendigt samme vilkar og
uden beregning, hvis de ikke fgler, det giver mening for dem at udstille til
februar.

"Vi holder ikke nogen fast pa en kontrakt denne saeson. Det er den mest
fair made at ggre det pa. Vi skal igennem det her sammen og ikke keempe
mod hinanden,’ forteeller Christian Maibom og tilfgjer, at det er blevet mod-
taget meget positivt af udstillerne, men at langt de fleste danske brands pa
Revolver holder fast i deres beslutning om at udstille.

Coronasikker messe

Det er ikke nyt for Revolver at afvikle messen under restriktioner. Floor
plans er lavet om, sa der er den korrekte afstand imellem standene. Der er
sikret de rette ganglinjer, afstandsmaerkater er sat op, og der er ensretning
hele vejen rundt. Besggende og udstillere kan derfor trygt besgge messen.
"Vi har provet det fgr, sa det er egentlig ikke et problem. Men det er en
harfin balance mellem at stille remedier til radighed uden at male fanden
pa veeggen,” siger Christian Maibom og uddyber, at der kommer til at veere
veernemidler til alle, handsprit pa gange og stande, aftgrringsremedier og
handsker samt masker til dem, der matte gnske det.

"Al vores energi vil til denne saeson blive brugt pa at ggre messedagene sa
gode og personlige som overhovedet muligt for alle vores besggende og
udstillere. Revolver kommer derfor ikke til at lave events eller gvrige ak-
tiviteter uden for henholdsvis Forum og @ksnehallen. Simpelthen fordi vi
ikke vil risikere at lave ungdig aktivitet og i den forbindelse mulige spred-

ningsevents,” slutter Christian Maibom. #
S Hvornar afholdes messen: 2. - 4. februar 2022

'é Hvor afholdes messen: @ksnehallen og Forum

P
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Hunkon

”M er” ZMJ VW& 7 VW&”

Udstiller-
portraet

Hunken

For Anne Skovgaard Scholer og Trine Keseric handler deres
virksomhed om mere end at jene penge. Hunkon er sat i
verden for at sprede glaede, og der skal vaere plads til store
armbevagelser. Samtidig skal tojet passe til alle kropstyper,

og det skal have lang holdbarhed.



Et godt fundament, ny salgschef og et endnu steerkere
design-DNA. Det opsummerer en del af den udvikling,
som Hunkegn har veeret igennem, siden brandet blev
grundlagt af Anne Skovgaard Schgler og Trine Keseric
12015. Det gode fundament har veeret alfa og omega for
de to stiftere, for det er grundlaget for veekst i udlandet.
I stedet for at storme ud mod ukendt land, har Hunkgn
fokuseret pad hjemmemarkedet i Danmark og styrket
det — og det ser ud til at betale sig. Kendskabet til brand-
et er nemlig steget, og det er der flere arsager til.

"For det fgrste har vi to supergode agenter i Danmark,
der har gjort et keempe arbejde for at introducere Hun-
kgn til de helt rigtige kunder og lave nogle gode samar-
bejder. Derudover tror jeg ogsd, at tiden lige nu bare er
mere moden til farver, som er vores design-DNA. Butik-
kerne har turde tage farverige ting ind, og forbrugerne
har virkelig fundet vej til vores brand. Det er som om, at
folk er kommet ud af den sorte boble,’ siger Anne Skov-
gaard Schgler, der er medstifter og kreativ direkter.
Ifglge Trine Keseric, medstifter og CEQ, skyldes veekst-
en i Danmark ogsd, at de stille og roligt har opbygget
en gruppe af kernekunder og brugt tid pa at bygge et
steerkt brand indefra.

"Der har veeret et godt benarbejde, der nu beerer frugt.
Vi har virkelig knoklet, og nu begynder det at blive lidt
nemmere, fordi vi har opnaet en vis kendskabsgrad.
Det er et bevidst fravalg, at vi ikke har en investor med
ombord, og det har betydet, at vi har skullet tjene penge,
fgr vi kunne bruge dem,” tilfgjer hun.

Det ma gerne veere 'over the top’

Hos Hunkgn handler virksomheden om meget mere
end at tjene penge. Brandet er sat i verden for at sprede
gleede. Det skal vaere sjovt og legende, og der skal veere
plads til store armbevaegelser.

"V1i vil skabe gleede hos vores kunder, og det er en vig-
tig veerdi for os. Derfor er vi ogsd opmaerksomme p3, at
vores forhandlere skal veere et godt match. Butikkerne
skal forsta vores koncept, for er de ikke fortrolige med
universet, er det sveert at formidle videre,” siger Trine
Keseric og fortseaetter:

"Det ma gerne veere sjov og ballade og ‘over the top'. Der-
udover er vi steerke pa at lave gode pasformer, der pas-
ser til alle kropstyper — og til alle dem, der vil have kulgr”
Til spgrgsmalet om, hvor de finder inspiration til deres
store kartotek af farverige styles, svarer Anne Skov-
gaard Schgler:

"Vihar aldrig fulgt trends, men er meget intuitive. Inspi-
ration kan veere alting: materialer, stof og farver. Gen-
nem tiden er vi blevet steerkere i vores DNA, og vi gar
nok lidt mere amok. Vi er blevet vildere og vildere, men

Hunkan

vores slutkunder vil gerne have de vilde design fra os.
Brandet har siden sin opstart faet skabt en loyal kunde-
base af slutkunder, der har fulgt med dem hele vejen.
De far mange tilbagemeldinger om, at deres styles
bliver ved med at veere en fast del af garderoben, forteel-
ler Anna Skovgaard Schgler.

"Vi er ikke main stream og high fashion. Det, vi laver
nu, skal ogsa kunne bruges om fem ar og pa forskellige
mader,’ uddyber hun.

En lang holdbarhed pa tgjet er én af de ting, Hunkgn
ger for at mindske overforbrug og masseproduktion.
Derudover producerer brandet kun den meaengde styles,
som B2B-kunderne har bestilt samt det, de kan szlge
1 egen B2C-webshop og i deres flagshipstore i Kgben-
havn. Ved at lave produktioner, der matcher efter-
spergslen, undgar de masseproduktion.

Salgschef skal drive B2B-salg
Som noget nyt har de to stiftere netop ansat deres
fgrste salgschef, Karina Broager, som har erfaring fra
modebranchen. Hun far ansvaret for B2B-salg og skal
opgradere B2B-salgsstrategien, herunder stgtte op om
agenter, laegge planer for nye markeder og lave en lang-
sigtet strategi. For planen er stadig, at Hunkgn skal
vaekste pa det udenlandske marked.
"Vierifuld gang med markedsfgring i udlandet, selv om
det er et sveert tidspunkt pa grund af coronapandemien.
Men det gar fremad i Holland, Belgien og Storbritannien,
som er vores tre nye markeder, slutter Trine Keseric.
#
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To Be Wanderlust

%ﬁy/ %M///?&V wholecale

Udstiller-

portraet

Det danske modebrand, der blot er tre ar
gammelt, har brugt de sidste par ar pa at opbygge
en staerk relation med slutkunderne og et solidt
brandkendskab. Nu er To Be Wanderlust klar
til wholesale, og det er vigtigt, at kommende
B2B-kunder kober ind i hele brandet.

En lille virksomhed med store ambitioner. Det beskri-
ver bedst modebrandet To Be Wanderlust, der blev
stiftet i 2019 af Gitte Kragelund og Mai Steenkjeer.
Strategien var klar fra start: De to stiftere ville skabe et
steerkt onlineunivers og opbygge et solidt brandkend-
skab. Begge ting er lykkes, og nu gar brandet ‘all in’ pa
wholesale for at komme ud over stepperne.

"Der er keempe konkurrence blandt webshops, og
vi oplever en efterspgrgsel fra slutkunderne om at
meerke og prgve tgjet. Sa vi skal ud i butikkerne for
at gge kendskabet til To Be Wanderlust og imgde-
komme efterspgrgslen fra slutkunderne, forteeller
Mai Steenkjeer, medstifter og marketingsansvarlig.

To Be Wanderlust



Skal kgbe ind i hele brandet

To Be Wanderlust udkommer med 12 kollektioner om
aret. En hver maned undtagen i januar. Til gengeeld
kommer der to kollektioner i november. Gitte Krage-
lund designer alle styles, der er inspireret af trends og
tendenser, som hitter i udlandet — altid med et skan-
dinavisk tvist. Kollektionerne er sma, men kan styles
pa kryds og tveers af hinanden, da der altid er en rgd
trdd igennem hele saesonen. Design-DNA'et er gen-
nemteaenkt, og det er vigtigt for To Be Wanderlust, at
kommende B2B-kunder ikke blot kgber ind i styles,
men hele brandet.

"For os er det ikke sa vigtigt, hvor en butik ligger, eller
hvor stor den er. Det betyder derimod meget, at de kan
se potentialet i vores virksomhed, og at de vil med pa
vores rejse, pointerer Gitte Kragelund, medstifter og
kreativ direktgr, der bliver suppleret af Mai Steenkjeer:
"Viveegter godt samarbejde hgjt, og de skal forsta, hvor
vi vil hen med virksomheden,” siger hun og tilfgjer, at
de allerede fik de fgrste B2B-kunder i 2021, og det har
givet blod pa tanden til mere.

To Be Wanderlust vil fortseette med at have egen
webshop, for den er vigtig i forhold til brandkendskab,
og de to stiftere saetter pris pa den kontakt, de har med
slutkunderne.

"Mange brands starter med wholesale og tilfgjer B2C
bagefter. Vi har gjort det omvendt, men vi har haft
meget nytte af det. Vi lytter ekstremt meget til vores
slutkunder, og det kommer vi ogsa til med vores
B2B-kunder. Alt efter deres feedback har vi tidligere
tilrettet kollektioner og pasforme,’ forteeller Gitte
Kragelund, og Mai Steenkjeer fortseetter:

To Be Wanderlust

"Vi har veeret i gang i tre ar og altid veeret aktive pa
sociale medier. Sa vi har opbygget et grundlaeggende
brandkendskab hos vores malgruppe, og vi bliver ved
med at ggre os synlige. P4 den made er vi et nemt’
brand at tilfgje til en brand-database.”

Sparring med advisory board

I og med To Be Wanderlust er en to-mands heer med
store ambitioner, er sparring vigtig for deres vaekst.
Derfor stiftede de i slutningen af 2021 et advisory
board med profiler fra forskellige brancher — blandt
andet Sandra Marquardsen, CFO hos Diningsix, Ben-
jamin Phillips, indehaver af Teeshoppen og advokat
Anders Boserup.

"Det betyder meget for os at have nogle at sparre med.
Vi kan ikke vide alt, og det ved vi godt. Medlemmerne
af vores advisory board har indsigt i mange omrader,
og de har et veeld af idéer, der kan bidrage til vores
veekst,” uddyber Gitte Kragelund.

Fokus nu er at blive godt etableret i Danmark, men
brandet drgmmer om at komme ud over landets
greenser. Som udgangspunkt vil de starte i Norden.
"Men vi skal lige leere at g3, fgr vi lgber, siger Mai
Steenkjeer og afrunder:

"Vihar ogsa ambitioner om at fa flere med ombord i To
Be Wanderlust i forbindelse med vores vaekstrejse. Vi
har leert meget, men vi har mere at leere og far brug for
ekstra haender for at na vores mal’” #
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3 hurtige til....

Messer

Henrik Plechinger
Indehaver af Kul & Koks

Hvordan har I kgbt ind det seneste ar?

Under sidste modeuge brugte vi tre dage pa messe og
var ogsa forbi showroom hos vores leverandgr. Vi fgrer
ogsanogle italienske meerker — dem har vi kgbt online
pa en B2B-platform.

Hvorfor er det vigtigt for en indkgber at besgge de

fysiske messer?

Vi synes, det er altafggrende for vores, og personalets,
udvikling at komme ud og fa lov til at se en masse
kollektioner. Normalt er vi rundt pa forskellige mes-
ser som Pitti Uomo i Italien samt messerne i Paris og
Kgbenhavn. Vi er lidt 'old fashion’ og synes klart bedst
om at bruge messen, hvor man kan fgle p& varen.
Mange af de ting som vi ser online, kgber vi ikke, fordi
vi ikke kan meerke kvaliteten.

Hvilke produkter vil I kgbe ind til AW 22?
Vores store styrke er overdele, sa overshirt og veste
bliver igen et fokus.

Kristian Ulriksen
Indehaver af Kyoto

Hvordan har I kgbt ind det seneste ar?

Vi har besggt messen i august, og sa har vi besggt
showrooms, hvor det har veeret muligt.

Nar det kommer til vores udenlandske brands, har
de fleste indkgb foregdet online. Det har som sadan
veeret fint, men absolut ikke optimalt. Det er klart at
foretraekke at se og rgre produkterne, da det har stor
betydning for vores valg.

Hvorfor er det vigtigt for en indkgber at besgge de

fysiske messer?

Jeg synes, det er et rigtig godt sted at mgdes med sine
kollegaer samt se nye og ‘gamle’ brands.

Vi bruger det meget til at netveerke, men ogsa til at
spotte eventuelle tendenser. Desuden sparer vi ogsa
noget tid, da flere af vores brands udstiller, og derfor
har vi muligheden for at laegge vores aftaler pa messen.

Hvilke produkter vil I kgbe ind til AW 22?

Vi kgber ind 1 mange kategorier, da vi handler bade til
damer og herrer inklusiv sko, smykker, accessories
osv. Vi er en mindre forretning, hvor vi handplukker
vores sortiment. S& det betyder rigtig meget for os
endelig at kunne se produkterne live igen. Enten pa
messe eller 1 showrooms. #
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Lisbeth Kierkegaard og Mads Eriksen

Q&A med henholdsvis kommunikationsansvarlig og direktgr hos
Dypang Management som arrangerer Aarhus Fashion Week

Hvad bliver omdrejningspunkterne for messen til februar?

Aarhus Fashion Week februar 2022 seetter rammerne for en salgsmesse
med 133 brands fordelt pa to lokationer i Aarhus — med kun 10 minutters
kgrsel fra hinanden — 83 brands pa Balticagade og 50 brands i Ridehuset.
Saledes er Balticagade igen den lokation, hvor flest brands samles. Vi har
rigtig mange tilbagevendende udstillere, men som altid byder vi, ogsa i ar,
velkommen til nye etablerede og upcoming brands.

Hvorfor er netop jeres messer relevante at udstille pa og besgge?
Aarhus Fashion Week er en salgsmesse, hvor udstillere afholder planlagte
salgsmgder, og indkgbere laegger deres ordre. Udstillere udtaler saledes, at
Aarhus Fashion Week er deres direkte salgskanal, som giver mulighed for
at vedligeholde relationen med de eksisterende kunder og gge ordrebestil-
lingen. Indkgbere besgger Aarhus Fashion Week, fordi de kan samle alle
indkgbene ét sted, hvor der er aftalt den rette tid og ro, som en indkgbspro-
ces kreever.

Hvad kan udstillerne og de besggende glaede sig til at opleve?
Udstillerne og indkgberne kan til Aarhus Fashion Week 2022 glaede sig til
at deltage i en klimaansvarlig salgsmesse. Nar startskuddet lyder til naeste
Aarhus Fashion Week, inviterer vi nemlig ikke kun til en ny spsendende
salgsmesse.



Fashion Week

Vi har i den seneste tid arbejdet intensivt pa at kompensere for det klima-
aftryk, som Aarhus Fashion Week efterlader, og bidrage til et forbedret
klima. Dette har resulteret i, at vi er blevet en del af Climaiders klima-
projekter. Disse projekter ggr det saledes muligt for os til februar at dbne
dgrene til en klimaansvarlig Fashion Week i Aarhus.

Har I udviklet nogle nye tiltag under tiden med corona?

Vi oplever en stor opmeerksomhed rettet mod fysiske kundemgder. Dette
meerker vi gennem flere brandhenvendelser, der efterspgrger at udstille pa
Aarhus Fashion Week. Denne efterspgrgsel har resulteret i, at vi igen i ar
udvider med en lokation pa Balticagade. Derudover forsteerker vi den digi-
tale kommunikation op til og under messen for at lette mgdebookingen og
tydeligggre lokationerne. Som noget nyt udarbejder vi desuden markeds-
fgringsmaterialer til udstillerne, som de kan malrette til deres indkgbere.

Hvilke forventninger har I til messerne?
Ud fra udstillernes store opbakning forventer vi, at Aarhus Fashion Week
februar 2022 treekker mange indkgbere til. Vi ser frem til at skabe de opti-

male og sikre rammer, for at udstillere og indkgbere kan mgdes. #
S Hvornar afholdes messen: 21. - 23. februar 2022

wl : )

- Hvor afholdes messen: Ridehuset og Balticagade Aarhus
e

83



FO1924
H

DK COMPANY A/S | La Cours Vej 6 DK-7430 lkast T. +45 96 600 700
DK COMPANY VEJLE A/S | Edisonvej4 DK-7100 Vejle T. +4579 433 000
DK COMPANY CPH A/S | Kanonbadsvej 10 DK-1437 Copenhagen T. +45 70 302 828

Follow us @ f



@g?\% dk company



Artikel skrevet af — Natasha Hyge Andersen

T@J — Fashion Week Edition AW 22/23

86

e lor 7

Messerne

Charlotte Strom

Q&A med projektleder hos Nord-Fair som arrangerer
Modemessen og Herretgjsmessen i Vejle

Hvad bliver omdrejningspunkterne for messerne i Vejle til februar?
Effektivitet og den personlige kontakt er de to helt store omdrejningspunkter.
Butiksejerne lever i en travl hverdag og er glade for at kunne kgbe ind under
rolige forhold — det hgrer vi gang pa gang. Herretgj og Mode i Vejle har deres
helt egen dynamik og platform. Indkgberne mgder op med en booket aftaleka-
lender og har oftest allerede afklaret rammerne og budgetterne hjemmefra, sa
de bruger tiden effektivt og far skabt synergi i deres indkgb. Har coronatiden
vist os noget, er det helt sikkert veerdien i at mgdes fysisk med sine kunder og
styrke den personlige relation — det giver begge parter den bedste mulighed
for en god handel.

Hvorfor er netop jeres messer relevante at udstille pa og besgge?
Effektiviteten, som naevnt ovenfor, er uden tvivl det, begge parter neevner
oftest. For udstillerne er fordelen, at mange indkgbere er helt med pa ideen
om at lave aftaler pa forhand, og vi hgrer fra flere saelgere, at de allerede har
kalenderen godt booket op. Det ligger efterhanden i Vejlemessens DNA, at det
er sddan man ggr. Og det sikrer bade udstiller og indkgber den ngdvendige tid
til at komme hele kollektionen igennem. Ingen behgver at ga forgeeves.

Hvad kan udstillerne og de besggende glaede sig til at opleve?

At vi igen byder pa gratis morgenmad sgndag morgen og fri frokostbuffet alle
dage er altid en sikker succes og star hgjt pa popularitets-barometeret. Her
kan man fa energidepoterne fyldt op og vendt strategien og dagens indtryk



I Vejlee

inden de naeste aftaler. Messens trendomrade plejer ogsa at veere et populeert
treekplaster og god inspirationskilde - her viser en kreds af udstillere de sidste
nye trends og tendenser.

Har I udviklet nogle nye tiltag under tiden med corona?

Ja, vi har selvfglgelig tilpasset os situationen, som alle besggende i august
ogsa oplevede. Og det gik forrygende! De hygiejnemaessige krav fra Sundheds-
styrelsen om afstandsmarkering, skiltning, handhygiejne med mere opfyldes
til punkt og prikke, og vi har generelt sa godt styr pa logistikken og antallet
af besggende, at man trygt kan besgge messen. Vi er klar med veernemidler i
form af handsker og mundbind, hvis man gnsker det — og da butikkerne skal
forhandstilmelde sig over nettet, har vi lgbende kontrol over, hvor mange
der besgger messen den pageeldende dag, hvis det igen bliver aktuelt med
afstands- og areal krav.

Hvilke forventninger har I til messerne?

Vi forventer to udsolgte messer med en bred og steerk leverandgrskare af
nye og gamle udstillere, hvis succes afspejles i evnen til at booke og invitere
kunder. Da flere leverandgrer allerede pa nuveerende tidspunkt kan melde om
en fuldt booket kalender, har vi grund til at forvente et gget besggstal over
de tre dage. Dage med mange aftaler, sa udstillere og indkgbere far netvaerket

og lavet nogle gode handler. #
S Hvornar afholdes modemessen: 20. - 22. februar 2022
‘(:3 Hvorndr afholdes herretajsmessen: 13. - 14. februar 2022
&2

Hvor afholdes messen: DG/ Huset Vejle
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Skotbende N G/

Volumen, lormer
0g proportioner

pej gruppen giver dig her et overblik
over de fire vigtigste skotendenser

i efteraret og vinteren 22/23.

Efter flere ar, hvor Covid-19 har haft
indflydelse pa forbrugernes hverdag
og livsstil, vender vi tilbage med en
ny normal, hvor vi onsker at fejre livet

og genvinde kontrollen.

Jil Sander



[ efteraret og vinteren 22/23 vil forbrugerne udvise en
viljestyrke, der ggr alt muligt og giver dem mulighed
for at veelge deres egen vej, hvor det individuelle valg
af retning i livet bliver mere afggrende end tidligere.
Det komfortniveau, som forbrugerne veennede sig til
under pandemiens nedlukninger, vil fortsat pavirke
skokollektionerne i den kommende efterars- og vinter-
seeson, uanset om det er plateauheele, gummistgvler
eller sneakers. Vi vil se et miks mellem komfort,
kreativitet og festlige inputs i sko med personlighed,
der indgér i garderoben som 'statement pieces’.

I efterars- og vintersaesonen 22/23 gar vi den kolde
tid i mgde, og samtidigt er det saeson for festligheder i
anledning af jul og nytar. Vi preesenterer her et ud-
valg af skotyper til enhver anledning: vejrbestandige
stgvler, festlige og pelsklaedte stiletter samt chunky
loafers til kontoret. Volumen, former og proportioner
er tre elementer, der kendetegner skomoden i den
kommende efterars- og vintersaeson, og farvepaletten
bestar af jordfarver, creme, gra og sort samt festlige
effekter og kulgrte indspark. »

Alanui

Converse x Paria :Farzaneh

Ingaré-Ef;déumu ‘ e v s | Jil Sander

ke
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Proenza Schouler

Stella Mccartney

Alanui




Charles and Keith

Skru op for hyggen

Fremskyndet af livsstilseendringerne forarsaget af Covid-19
vil vi opleve, at komfort forbliver en vigtig faktor for os i
maden, hvorpa vi kleeder os — og dette geelder ogsa valg
af fodtgj. Forbrugerne vil ikke give afkald pa den komfort,
som hyggetgjet har fgrt med sig de sidste par ar. Nye trends
vil derfor opsta med en afbalanceret sestetik, der rummer
bade kreativitet og komfort. Vi far lyst til at pakke os ind i
blgde og sanselige materialer, der holder os varme, néar de
kgligere temperaturer rammer. Forbrugerne drages fortsat
af naturen, og vi vil se fodtgj med lammeskind, teddyfleece
og pels med teksturer, der pirrer gjet, og som er det ideelle
kompromis mellem det formelle og uformelle. Med kon-
notationer til hjemmesko er hygge et essentielt nggleord
i denne skotrend. »

Aurelee AGL

Alyx

Zia Budapest
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il Sander

Coperni

Schiaparelli

Lys i morket

Behovet for at friggre os fra krisetiden og fejre
livet vil veere dominerende, og den mgrke arstid
indbyder til udsmykning og udtryksfulde detaljer
som metalliske og skinnende overflader. Guld, sglv,
pailletter og glimmer vil lyse op i mgrket, og den
glamourgse tilgang kommer til udtryk pa tveers af
skotyper og i sammenhang med andre af saeson-
ens tendenser som larhgje stgvler og chunky
plateauheele. Denne trend er ikke forbeholdt fest-
lige lejligheder, men giver forbrugerne mulighed
for at 'dresse up’ og tilfgje ekstra glamour til hver-
dagens outfits. Bring on the bling! »

JW Anderson

Louis Vuitton




Bottega Veneta

Dolce & Gabbana

Victoria Beckham
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The Row

Converse x Paria :Farzaneh

Naturen moder byen

Pandemien har medfgrt, at forbrugerne har opbygget et teettere
forhold til naturen, og praktiske outdoor styles har for alvor vundet
indpas — ogsa i byen. @nsket om at veere teet pa naturen fusion-
erer med bade workwear og bylivets aestetik, og vi vil se fodtgj, der
er komfortabelt og praktisk orienteret med edgy, hardfgre og ra
detaljer som sngrer og spaender. Design og materialer skal veere
ekstremt holdbare og ma gerne have patina, der tilfgjer en sanse-
lig effekt. Skotrenden med den tunge stgvlestil og chunky saler vil
fortsat veere at finde i den kommende efterars- og vintersaeson,
og designerne eksperimenterer med volumen, proportioner og
silhuetter, der giver et interessant formsprog. »

Stella Mccartney

Cegpgid s A

Balmain

Fendi
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Givenchy

Givenchy

Antonio Marras

Optimistisk og legesyg

Denne skotrend hylder det legesyge, fantasifulde og energiske, hvilket
tiltaler forbrugernes muntre og optimistiske sind — uden at ga pa
kompromis med funktion og komfort. Her far forbrugerne mulighed for
at sla sig lgs og skabe god stemning med skgre, sjove og opfindsomme
udtryk, der er vigtige for at holde sindet sundt i en tid med op- og ned-
ture. Design og materialer hviler pa en enorm maengde optimisme, der
gger bevidstheden og interessen gennem farver og muntre detaljer. Vi
vil opleve klassiske stilarter med nostalgiske referencer, der fornyesien
moderne kontekst, og hvor der er plads til humor og begejstring. #




Jil Sander

Maison Margiela
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Ivylees AW 22-kollektion er en
kombination af blandt andet den

velkendte Western-inspirerede

cowboystovle, en
de klassiske stov

cgen fortolkning

Fokus
pa sko



Q&A med Kristine Holgaard, stifter og kreativ direktor

Hvordan har I oplevet udviklingen inden for sko
de seneste ar?

Vihar oplevet en stigende efterspgrgsel pad mere com-
fort-wear. Det har abenlyst veeret i forbindelse med
Covid-19, at bglgen startede, og jeg fornemmer, at folk
star mere ved, at det er ok, det skal veere behageligt
og nemt - ogsa selvom alting abnede op igen. Produk-
tionsmeessigt har der veeret en del udfordringer med
at skaffe materialer det sidste ar. Mange ting er gaet
1 std, og der er efterspgrgsel i Portugal pa specialister
med evner inden for skoproduktion. Priserne stiger
bade i materialer, men ogsa lgnninger pa fabrikkerne.
Sa alt i alt er sko produceret i Portugal blevet vaesent-
ligt dyrere. Samtidig ser vi store, tunge maeerker vende
naesen mod Portugal, hvilket stjeeler produktionsplads
og de dygtige folk pa fabrikkerne. Jeg tror, det vil nor-
malisere sig igen, men lige nu er det en vild tid.

Hvad kendetegner Ivylees design?

Enkelt og tidlgst design. Fokus pa (skjulte) detaljer,
godt handveerk og super laekre materialer, der star ud
og er ngje udvalgt ud fra bade et beeredygtigt og et eks-
klusivt synspunkt. Enkle linjer, smukke silhuetter og
kvalitet har altid fulgt mit design.

Hvilke nyheder vil I fremhaeve til AW 22?

Vi har lavet vores egen fortolkning pa en sneaker. Det
er langt fra en klassisk sneaker, men en let stgvle byg-
get pa en sneaker sal. Vi arbejder meget med padding
imellem leederet, som giver et rigt look og komforta-
belt fit. Vi har forskellige versioner af denne sneaker-
stgvle - for eksempel i lammeskind og med sngreband.
Vores klassiske stgvlehaele har skiftet karakter i form
af at veere mere fyldige og med mere svung, og sa har
vi som altid vores kerneprodukt af Western-inspirerede
cowboystgvler — nuinye shapes. En trend vi altid har
udmeerket 0s i, 0og som vi ser er pa vej tilbage efter en
lille pause. Sidst, men ikke mindst, har vi givet den
gas med fest-stilletterne og hgje stgvler denne saeson.
Vi fyrer den af med metalliske farver som dyb lilla,
turkis og pink. Som en frisk start til en ny tid, hvor vi
allesammen har brug for lidt mere larm. Vi forudser, at
folk er klar pa at feste igen til naeste efterar!

Hvad er jeres forventninger til AW 22-kollektionen?
Vores seneste AW blev modtaget rigtig flot i alle
markeder og iseer i1 vores egne onlinekanaler. Det har
abnet op for nye markeder og partnerskaber, som vi har
store forventninger til ved den kommende kollektion.

#
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Grove loafers i sorte materialer kommer igen i fokus, mener

Lloyd. De forudser, at det bliver mere formelle varer end kun

sncakers, der styrer moden.

0Q&A med Simon Juhl Christiansen, country Manager Danmark

Hvordan har I oplevet udviklingen inden for sko de seneste ar?

Vi har set en tendens til, at efterspgrgslen pa casual sko er steget. Siden 2018/19 er andelen
af solgte casual sko hos Lloyd steget til en hgj andel. Derudover ser vi, at brandet bevaeger
sig videre fra kun det klassiske valg til festlige lejligheder til mere alltime. Vores sko veelges
til af slutforbrugerne, der forventer mere end det, der betales for.

Hvad kendetegner Lloyds design?

Den rgde stribe under alle skosélerne, der star for kvalitet, pasform, finish og design. Vores
sko er uden farlig kemi, og vores leedersko findes fortsat bade med leeder udenpa, leedersal
og skindfor. P& de varer er holdbarheden naesten uendelig med den rette papasselighed og
vedligehold.

Hvilke nyheder vil I fremhaeve til AW 22?

Et af vores mest vigtige produkter bliver X-Motion version 3.0. De kommer med mere grove
saler til AW 22, hvor mgrkebrun er hovedfarven. Derudover kommer grove loafers i sorte
materialer igen i fokus. Det bliver mere formelle varer end kun sneakers, der styrer moden.

Hvad er jeres forventninger til AW 22-kollektionen?

At den lander i et marked, der kan forberede sig til mere frie tider, hvor vi alle kigger ned
af os selv og tager stilen to hak opad. Selvom hjemmearbejde nok er kommet for at blive,
vaegtes ekstra god kvalitet endnu mere. #
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@CIFF Kids

Nar dgrene til CIFF Kids slar op den 2. februar 2022 er det i nye lokaler.
CIFF Kids er nemlig rykket til de lyse B-haller i Bella Center, der har egen
indgang og ligger teet pa metroen. Blandt andet fordi messen er vokset ud
af balkonen, hvor den blev afholdt i august 2021. Men det er ikke den eneste
nyhed pa seesonens CIFF Kids-messe.

"Vi kan preesentere en ny kreativ partner, Alpine Office, der star for vores
kreative installationer pa messen,’ forteeller Jeanette Marchussen, Sales
Manager ved CIFF.

Alpine Office hgrer til i Kgbenhavn og arbejder med interigr, art direction
og grafisk design. Ifglge virksomheden kan de besggende forvente klare
farver og en energisk atmosfeere.

Derudover vil der hver dag veere foredrag i samarbejde med pej gruppen.

Nye brands og ‘gamle’ kendinge

Pa saesonens CIFF Kids-messe vil der veere flere nye brands, der ikke tidlig-
ere har udstillet pa messen. Blandt andet Minicloset, Popirol, Noé Denmark,
Patti Oslo, Play at Slaep, Hyggi og Ivy & Oak. Derudover kan de besggende
ogsa se frem til flere ‘gamle’ kendinge, der tidligere har udstillet p4 messen
— herunder Fub, Christina Rohde, The New, Soft Gallery og Wawa Cph.

Nye datoer for CIFF Kids Summer Edition 2022

Det har leenge veeret et stort gnske fra indkgbere og udstillere, at CIFF Kids
SS-messen skulle flyttes til fgr sommerferien, hvor flere andre europaeiske
bgrnemesser afholdes. De nye datoer skulle veere tradt i kraft i 2021, men
den plan blev &endret pa grund af Covid-19. Men i ar slar det igennem, og

CIFF Kids SS 23 afholdes den 19.-21. juni 2022. #
fj Hvorndr afholdes messen: 2. - 4. februar 2022

ﬁ Hvor afholdes messen: Bella Center Copenhagen
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Vaekstende bornetojsvirksomhed laver endnu et opkob

The New Aps har siden etableringen i 2016 lgbende udvidet virksomheden
med adskillelige brands og har indtil fornyeligt bestaet af The New, Costbart,
Mikk-line og Soft Gallery. Virksomheden har tidligere udtalt til T@J, at det
var tid til at treekke vejret ovenpa store opkgb. Nu har de samlet nok energi
til endnu et opkgb. The New har nemlig kgbt det gkologiske bgrnetgjsmaerke
Wawa, der blev grundlagt i Kgbenhavn i 2017 af Johanna Topooco.

Gazellevirksomhed lancerer bornetojskollektion

Det fremadstormende herretgjsbrand Les Deux, der det seneste ar har leveret
rekordstort millionoverskud, er flyttet i nye og stgrre lokaler samt har oprus-
tet med en erfaren CMO, har nu lanceret en unisex bgrnetgjskollektion. Om
kollektionen skriver brandet pa sin hjemmeside: “Vi, hos Les Deux, er glade
for at kunne praesentere vores unisex bgrnekollektion. For mange bgrn er der
en vis speending i at kleede sig som deres foreeldre. Vi har skabt en kollektion
til dine bgrn, sa I kan klaede jer ens til alle lejligheder. Kollektionen bestar af
klassikere i mindre stgrrelser. Vores fgrste drop kommer fra vores Lens-serie.
Et minimalistisk sweatsuit med et diskret Les Deux-logo midt pa brystet. Alt
er lavet i gkologisk bomuld og helt uden skadelige kemikalier”

Hummel opkober dansk bornetojsbrand

Den danske sportskoncern Hummel intensiverer sit fokus pa
bgrnetgj og opkgber bgrnetgjsbrandet Sometime Soon. Brandet
blev etableret tilbage 1 2015 af Jacob og Cathrine Hgilund og
fokuserer pa streetwear-inspireret tgj til drenge i alderen 0-14
ar. Cathrine Hgilund fortsaetter efter Hummel-overtagelsen
som Creative Lead hos bgrnetgjsbrandet, og hun er glad for, at
Hummel fgrer brandet videre. “Jeg ser Hummel som det eneste
og helt rigtige match til at fgre Sometime Soon videre til neeste
niveauy, og jeg gleeder mig til at fa luft under vingerne pa alle de
mange spendende muligheder, vi ser sammen,” udtaler hun.
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New Generals

Udstiller-

Artikel skrevet af — Natasha Hyge Andersen

portraet

For to ar siden kom

New Generals tilbage pa
markedet med en strategi
om udclukkende at benytte
direct-to-consumer salg.
Men interessen for brandet
har vaeret over forventning,
sa nu gar virksomheden igen

ind pa wholesalemarkedet.

“Det er gaet op for mig, at
paratheden er der pa et
helt andet niveau, end jeg
regnede med,” siger stifter

Majbrit Wiedemann.
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Som en fugl Fgniks genopstod New Generals i 2020
efter at have veeret af markedet i seks ar. Brandet blev
relanceret som et onlineunivers, hvor alle aktiviteter
henvendte sig direkte til slutforbrugeren. Men allerede
sidste ar gik det sa godt, at brandet i foraret abnede
den fgrste fysiske butik. Nu tager virksomheden endnu
et strategisk skridt, for interessen for New Generals er
vokset s& meget, at brandet gendbner for wholesale.
"Det er gaet op for mig, at paratheden er der pa et helt
andet niveauy, end jeg regnede med. Jeg var simpelt-
hen for hurtig til at dgmme wholesale ude i sin tid,
siger Majbrit Weidemann, stifter af New Generals, og
fortseetter:

"Nu har jeg brug for at komme ud pa markedet igen og
meerke efter, hvordan temperaturen egentlig er. Tid-
ligere har jeg veaeret vant til at std pa messer verden
over, hvor vi alt for ofte oplevede, at det var designet,
der drev salget, og at beeredygtigheden alene ikke
rigtig havde veerdi for hverken forhandlerne eller for-
brugerne. Det var sveert at have visionerne dengang,
nar der ikke var bredere stgtte til det” Det er vigtigt
for Majbrit Weidemann, at forhandlerne kgber ind i
brandets baeredygtige vision og forstar konceptet, der
er baseret pa basisvarer, som er lavet pa et steerkt DNA.
New Generals’ design eendrer sig ikke meget, og for-
handlerne skal se det som en veerdi at kgbe ind i den
type brand. "Det er min opfattelse, at det fylder en del
hos forhandlerne, at de kan fa varer pa hylderne, der
ikke ngdvendigvis hedder sommer- eller vintervarer
eller passer til en specifik periode. Der kan jeg virkelig
se, at markedet er afheengigt af, at brands teenker pa
en anden made”

Certificering skiller farene fra bukkene

New Generals er netop igen blevet GOTS-certificeret,
og ifglge Majbrit Wiedemann er der opstaet en fornyet
respekt for de kraevende certificeringer, og det arbejde,
der gar forud. Da New Generals fgrste gang kom pa
markedet, vidste naesten ingen, hvad brandets GOTS-
certificering betgd. I dag er historien en helt anden.
"Det skiller farene fra bukkene. Forhandlerne vil gerne
have varer, hvor de kan veere transparente over for for-
brugerne om, hvordan varerne er mere baeredygtige.
Det er en fordel for dem, nar de kan vise en certifice-
ring og skrive det under produkterne,” forteeller hun
og tilfgjer, at hendes oplevelse er, at efterspgrgslen pa
transparens i arbejdet og dokumenterede resultater
vokser i takt med, at lovgivningen strammes, og kra-

New Generals

vene til certificeringer forhindrer letkgbte lgsninger.
Generelt oplever Majbrit Wiedemann, at andelen af
retailers med en grgn profil er steget markant, siden
New Generals sidst var pa wholesalemarkedet.

Tgjet skal holde leengere

Det skal kunne bruges hver dag. Sddan er tankegang-
en bag tgjet fra New Generals, og netop derfor har
brandet med vilje ikke mange forskellige styles.

"Jeg har trimmet konceptet og er gaet vaek fra tg@j og
produkter, som jeg vurderer, kun vil blive brugt ved fa
lejligheder. For eksempel skjorter og kjoler,” siger Maj-
brit Wiedemann og fortseetter:

"Forbrugerne skal kunne bruge tgjet igen og igen. Jeg
ser det som en styrke at have feerre styles, ikke et
kompromis. For det stramme koncept ggr, at det hele
kan sammenseettes pa kryds og tveers, og det betyder,
at produkterne vil blive brugt igen og igen”

Stifterens opfattelse er, at markedet tydeligvis er langt
mere parat til et koncept som New Generals end for i
tiden. Interessen for at betale lidt mere for ansvarligt
produceret tgj er voksende. Tkke kun fra forbrugernes
side, men ogsa hos forhandlerne, der til gengeeld skal
teenke forretningen lidt anderledes og tjene mere pa
det enkelte salg.

"Jeg gleeder mig til at samarbejde med forhandlerledet
igen. Det er et bredt fundament til at komme ud til
flere forbrugere, og jeg er spaendt pa at se, hvordan det
bliver taget imod,” slutter Majbrit Wiedemann. #
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I.e Nordic

Udstiller-
portraet

Helt ude ved den jyske vestkyst - hvor vinden er vild,
men stemningen rolig — ligger Le Nordic. Virksom-
heden holder til i Esbjerg og har tre bgrnebrands, Pom
Pom, Minipop og Petit Piao, der hverken larmer eller
stgjer i deres udseende. Pa agte vestjysk manér ud-
straler de derimod skandinavisk ro, og det er gennem-
gaende i hele virksomhedens DNA. T@J har talt med
stifter og CEO Jes Laursen om de tre brands, og hvor-
for han i 2008 startede sin virksomhed.

"Det er lidt en kliché," svarer Jes Laursen pa spgrgs-
malet om, hvordan det hele startede. Hans datter
skulle have nye hjemmesko, men det var ikke til at
opstgve nogle, der — i1 hans optik — var paene. Derfor
startede han sit eget brand.

"Tanken med Pom Pom var at lave gode sko til sma
fedder — i god kvalitet og til en pris, hvor alle kan veere
med. Vi plejer at sige, at vi designer sko til bgrn, men
seelger til mgdre,” fortseetter Jes Laursen

En god idé kommer sjeeldent alene. Heller ikke hos Le
Nordic. Derfor kom Minipop til verden i 2012. Brandet
bestar af bambusstrgmper- og strgmpebukser til bgrn
og opstod, fordi Jes Laursen sa et hul i markedet.

"Jeg syntes, der manglede behagelige strgmper til
bgrn i god kvalitet og skabt af naturlige materialer.
Produkterne er designet med bgrn for gje, og derfor er
de lavet uden syninger og i bambus, der har mange af
de samme fordele som uld,” uddyber han.



Forbrugerne skal have et unikt produkt

Pom Pom og Minipop kegrte videre i nogle ar, og i 2019
sluttede Petit Piao — det betyder lille snurretop pa por-
tugisisk — sig til portefgljen. Jes Laursen sa en mulig-
hed for at lancere et bgrnetgjsbrand, hvor bade kvali-
tet, udseende og salgspris gik op 1 en hgjere enhed og
pa den made give forbrugerne et godt produkt.
"Forbrugerne skal have det unikke, og det giver vi
dem med Petit Piao. Designet er 'less is more’, og med
handmalede akvarelprint fra en kunstner — som vi har
arbejdet sammen med siden begyndelse af Petit Piao
- er hver kollektion sin egen. Vi har fokus p3, at det
ikke ma 'ga af mode’ og kan bruges igen og igen. Og
sa skal det vigtigst af alt veere funktionelt, men peent.
For eksempel skal det veere nemt at fa over hovedet pa
bgrnene,” forteeller han.

Derudover bliver Petit Piao kun produceret i den
meengde, der er bestilt fra forhandlerne. P4 den made
undgar Le Nordic overproduktion.

Indtager nye markeder i "fornuftigt tempo”

Den skandinaviske og minimalistiske stil er omdrej-
ningspunktet for alle tre brands, og funktion og design
fglges ad. Samhgrigheden ggr, at de fleste af Le Nordics
forhandlere fgrer bAde Pom Pom, Minipop og Petit Piao.
Hovedmarkedet er stadig Danmark, hvor de tre brands
efterhanden er godt etableret. Men ogsa udlandet er til-
trukket af Le Nordics portefglje, isser Europa og Fjern-
gsten, hvor sidstneevnte generelt har en stor interesse

=Petit Piao

i dansk mode, papeger Jes Laursen. I Europa er Norge,
Tyskland og Benelux-landene, Belgien, Holland og
Luxembourg, de stgrste markeder, men virksomheden
er altid abne over for nye muligheder.

"Vi holder gje med nye markeder og satser pa dem,
hvis det passer ind i vores strategi. Det skal ggres i et
fornuftigt tempo,” siger han.

Selvom Le Nordic ikke forhaster sig med at indtage
nye markeder, er der alligevel fart pa. Det seneste ar
har virksomheden tredoblet deres medarbejderstab,
men det har ikke eendret pa, at der i Le Nordic er en
bundsolid jysk mentalitet, hvor alle medarbejdere
har en stemme. Derfor blev efteraret 2021 brugt pa at
snakke visioner, strategier og ikke mindst drgmme
for de tre brands, som bliver fgrt ud i livet i den neer-
meste fremtid. #
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Freds World

éMW
bestseller

Serendipity

Kollektionen fra Serendipity er inspireret af de
kontraster og forandringer, som efterdr og vinter
bringer med sig. En blanding af meettede og falm-
ende farver som findes i mos, blade og rgdder samt
spaendende teksturer fra blgdt og glat til struktu-
reret og sanseligt. Brandet laegger op til en saeson
hvor der kan skabes forskellige udtryk i lag pa lag.

Freds World

Hos baby- og bgrnetgjsbrandet Freds
World har de forventninger til, at kjolen i
color blocking stil bliver seesonens best-
seller. Kjolen er i 100 procent bomulds
sweat og GOTS-certificeret.

Serendipify



Fub

Ved Fub tror de pa, at 'Fair Isle Sweater’ bliver
saesonens bestseller, fordi den med sit klassiske
megnster repraesenterer den skandinaviske hand-
veerkstradition i et moderne udtryk. Den er lavet
1 et klassisk unisex design i en afdeempet farve-
kombination med Fubs nye saesonfarve 'Pale Sage’.

En raekke danske bornebrands fortaeller om, hvilken style,

de tror, der bliver deres bedst sxlgende til saeesonen AW 22,23,

Minymo

Ifglge bgrnebrandet Minymo bliver t-shirten
med det store statement print, der er i efter-
arets trendfarver, en af saesonens bestsellere.
Den er cool til jeans eller sweat pants og lavet
med certificering Standard 100 by Oeko-Tex.
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Velkommen til trenduniverset ‘pej kids'.

pej kids 2022 - 2024 giver dig de kommende
ars trends og farver til den skandinaviske
familie og bgrneforbruger. pej gruppens
bgrnetrendbog er malrettet fremtidens
babyer, tumlinger, bgrn, teenagere og
familier — i alt fra produktudvikling og
emballagedesign, til markedsfgring af
dine nye bgrnekollektioner.

[ dette lille uddrag gives en beskrivelse
af de tre bgrnefamilier, der er kernen og
strukturen i bogen: Fokuseret familie,
balanceret familie og forbundet familie.

»
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Fairechild

Janko Ferlic

The New Society

Safety
Long lasting
Unisex
Play
Homemade




Focused family

A couple of years ago, most Scandinavian families had a very tight daily schedule.
It was the norm to have a daily agenda that was focused on combining full time
jobs, careers and an active family life. Everything was coordinated and structured
through extensive weekly planning, joint family calendars, help from friends, family,
or helpers. The vast number of activities outside the home combined with a focus on
creating a balanced everyday life made everyday life difficult. A lot of parents were
longing for a freer life, but they did not know how and where to make the changes
to achieve this.

Then, Covid-19 showed up, and families were forced to stay home and spend time
together. Many experts were predicting divorces and family break ups because of
this situation. But what happened was a different story. A lot of families found the
solution to their problem; a more relaxed and free life with a strong focus on the
family and not on what happened outside the home. The baby boom in Scandinavia,
which was initiated by the arrival of Covid-19, shows that many people are nurturing
the family values.

In future family types, we will see a shift in the way that some families live their
life. Some families have taken drastic decisions to be able to still live a life where
the family is the main focus, and where work and activities outside the home are
downgraded.

We are also seeing more families with reduced working hours, and much more time
dedicated to the children — focusing on their personal, social, physical, academic
education. The mother or the father may even be a ‘stay-at-home’-parent focusing
on bringing up the kids and assisting them with home schooling. These families are
leaving the city and moving to the countryside where it is possible to be self-suf-
ficient and where the housing prices are better suited to a lower income. They are
also bringing down their spending as much as possible by buying things that are
repurposed.

There is a general focus on being as sustainable as possible, not just because of the
influence on the environment, but also because of the need to preserve what is al-
ready available and to avoid buying new things. The reduction in the economy in
these families is an important reason for choosing long-lasting solutions. A mindset
of not being controlled by material goods is finding a foothold with these family
types. This family type focuses on this minimalistic kind of living because being too
materialistic can take focus away from the most important things in life, which are
our family values.

The closest relations are the most important aspect for people in the Focused family.

»
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Balanced family

Joining a Zoom or Teams meeting with a kid running around in the back-
ground is something that has become normal due to lockdowns. Many com-
panies have been forced to be more flexible with home office workstations.
And a lot of these companies have become aware of the fact that many
employees are more efficient at home, where they are able to live a more
flexible life. Consequently, we will see many companies that will continue to
provide flexible work-from-home-solutions.

This scenario has had an enormous effect on the family life. Many parents
have established a better work-life-balance with small kids on the lab in front
of the computer and at the same time managing home schooling of older
kids. In many ways, this has not been the most optimal solution. But it has
made a new mindset grow: It is possible to live a life where you can be a more
flexible parent, if you have a job that you can manage from your own home.

In the future, we will see a family structure where parents will work from
home, whenever possible. The parents are more flexible, and they can pick
up their kids earlier from day care or school. If the kids are big enough to go
home from school themselves, they will have a parent to talk with when they
come home.

This will lead to a family type with high-educated and ambitious parents
who are always there for the kids — and for some families this is the ultimate
combination. The parents can fulfil the kids' need of comfort and support in
the everyday life and not only before 7.00 am and after 5.00 pm.

The household income is still the same as both parents are working and
therefore, there are opportunities to buy things that are not necessarily
needed but are aesthetically pleasing or creates a unique feeling. The parents
are very fascinated by design and details, which have a positive effect on the
kids — both the smaller ones, but also the older kids who are becoming more
aware of style and brands. This does not mean that there will be a lack of
focus on sustainability. The new luxury is still sustainability and therefore,
a lot of people will gladly pay more for the right stylish brand if it holds a
sustainability perspective.

Style and a hybrid lifestyle are the essence of the Balanced family. »
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Connected family

For many people, Covid-19 was a wake-up call with regards to being
more aware of other generations’ needs. To be able to take care of
each other and spend time together is not something new if you look
atit from a historical or cultural perspective. However, it is something
that many people in Scandinavia have forgotten through the years.
Many expecting or new parents could not see their closest family
during Covid-19 meaning that they could not 'share’ the experience
of becoming parents. At the same time, the elderly in most fami-
lies were isolated and lost contact with family members. During the
lockdowns and restrictions, the importance of blood relatives and
kinship became very clear — for all generations.

Consequently, many people will be breaking down the geographical
boundaries — allowing the original family structures and support
systems to come back. In the future, we will see more families liv-
ing closer to each other, if not together, and taking care of each other
across generations.

It will become more normal to live under the same roof as the grand-
parents or to live just around the corner from them. Many parents
want to give their kids an upbringing with more family-based per-
spectives on life and may also need to take care of their own parents.
They are recognising the old saying: ‘It takes a village to raise a child’,
which means that you are not able to give your kids the amount of
life skills that will turn them into adults without the help from others.

When bringing together different generations, the kids will be brought
up in an environment with knowledge, storytelling and the time to go
into details with things that are interesting. The kids will get a great-
er interest in more philosophical and historical topics, and they will
have different perspectives on life. The grandparents are almost as
important as the parents for the kids regarding the upbringing. This
is very natural because of all the time that they spend together.

A belief that togetherness will make us stronger is the main focus in
the Connected family. #
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NYHED - BLIV FORHANDLER

JBS TIL BORN

Undertgj og loungewear fra JBS of Denmark er

produceret med en baeredygtig tilgang og i de
bedste materialer vi har kunne udvikle. For 4
ar siden lancerede vi den farste herrekollektion
i navnet JBS of Denmark, dret efter lancerede
vi en kollektion il kvinder, og nu udvider vi
med undertgj, nattej og sweat i samme gode
kvaliteter til baby og barn.

Vi oplever stor efterspargsel p& JBS of Denmark
til herre og dame - specielt p& produkter af
vores unikke bambusviskose. Nu seger vi
forhandlere, der kan felge den succes op med
salg af tilsvarende produkter til barn og baby.
Kontakt os pé& jbs@jbs.dk hvis det kunne vaere
dig.

JBS OF DENMARK®

jbsofdenmark.dk
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